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COMISSAO DE ECONOMIA, FINANCAS, ORCAMENTO E DO
MERCOSUL

PARECER N° 01 ?"/17 — CEFOR
AO PROJETO E A EMENDA N° 01

Proibe a entrega de material publicitario
nio enderecado no domicilio do
destinatario, por via postal ou por
distribuicio direta, sempre que a sua
oposi¢ao seja reconhecivel no ato de
entrega, por meio de aviso fixado no local
destinado a recepcio de correspondéncia.

Vem a esta Comissao, para parecer, o Projeto em epigrafe, de autoria do
vereador Marcelo Sgarbossa, e a Emenda n° 01, de autoria do vereador Airto
Ferronato.

A Procuradoria da Casa, em seu Parecer n® 341/16, de 08 de junho de
2016, entendeu que nédo ha oébice legal a tramitagdo do Projeto.

Igual entendimento teve a CCJ — Comissdo de Constitui¢do e Justica,
conforme Parecer n® 253/16, aprovado em 23 de agosto de 2016, manifestando-se
pela inexisténcia de obice de natureza juridica para a tramitag¢do do Projeto.

Nesta Comissdo, trata-se de redistribuicdo do Processo a novo relator, de
vez que o Parecer anterior, de n° 186/16, foi rejeitado em reunido de 08 de
dezembro de 2016.

Permitimo-nos discordar dos Pareceres da Procuradoria e da CCJ.

Ocorre que o Projeto ¢ inconstitucional, por atentar contra o disposto no
art. 22, inciso V, da Constituigdo Federal, que determina ser competéncia privativa
da Unido legislar sobre servigo postal. E ha farta jurisprudéncia a respeito do tema.

Quanto a distribui¢do direta, ndo cabe a interferéncia do Poder Publico
para impedir a tentativa de comunicagdo de um ofertante de ideia, produto ou
Servigo a seus possiveis “fargets”.
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A comunicac¢do mercadologica de massa se faz através de muitos canais,
como TV, radio, jornais, revistas, out-door e outros, na maior parte das vezes sem
identificagdo de qualquer destinatario. A mala-direta € uma exce¢do. Mas a caixa
de correspondéncia de um escritorio ou residéncia é um canal de comunicagio
como qualquer outro, aberto para que o receptor o use ou nao.

Em um jornal, revista ou TV, o leitor ou telespectador recebe as
mensagens, mesmo que ndo queira, dando-se, porém, o direito de aceita-las,
rejeita-las ou simplesmente ignora-las. O recipiendario pode fazer o mesmo com as
mensagens colocadas em sua caixa de correspondéncia.

E preciso considerar um outro angulo da questdo, que identifica a mala-
direta, ainda que sem enderegamento especifico, como um servigo de informacgdes
prestado a populagdo, gratuitamente, ou seja, sem precisar despender um centavo
sequer, as pessoas tém acesso a muitos produtos e servigos, dos quais muitas vezes
até estdo necessitadas, no momento da recep¢do. E, caso ndo estejam, podem
cadastrar os emitentes como eventuais futuros fornecedores. De qualquer forma,
cabe a quem recebe a decisdo de selecionar o que deseja ou ndo manter como
informacao.

A relagdo emitente/receptor de comunicag¢do € exclusiva e ndo deve
receber interferéncia de terceiros, seja o Poder Publico ou néo.

Somos, assim, pela rejei¢ao do Projeto e da Emenda n® 01.

Sala de Reunides, 20 de fevereiro de 2017.
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