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EXPOSICAO DE MOTIVOS

Inimeros eventos séo realizados em Porto Alegegda ano, pela
iniciativa privada. Desses, muitos ja tiveram swauisdo no Calendario Oficial do
Municipio. Esta formalizacdo permite que Orgaos impais possam, no conjunto
de suas atribuicdes, desenvolver interessante aralgdo. Para o Municipio, que
também tem muitos eventos diretos de sua iniciaévemportante que a Cidade
esteja sempre promovendo e acolhendo realizag@®)do-a ativa e pujante, com
reflexos expressivos na hotelaria, no comércio ewnos segmentos.

A Associacdo Riograndense de Propaganda — ARPe-h@b2 anos
luta pela propaganda gaucha, ja realiza, por saatima particular, desde 1973, o
Saldo da Propaganda, sendo que nos ultimos cing® aotou novo formato,
apresentando a Semana da Propaganda, e postet@rmes uUltimos dois anos,
com edic&o diretamente nos bairros, como a SemRRada Comunicacdo. E um
acontecimento que tem alcancado extraordinariossac&onsoante manifestacoes
dos diversos segmentos da comunidade.

Fundada em 1956, a ARP nasceu com o objetivo dgregsr e
defender os interesses de agéncias, veiculos dencmmpdo e fornecedores
graficos, de audio e de cinema. Passados algurss eom sua consolidacdo no
Brasil, a televisdo também passou a fazer parfesdaciacao.

Tudo comecou no inicio da década de 50, época dedgr
crescimento do mercado publicitario no Rio Grandesdl, por meio do trabalho
de Antbnio Mafuz. Ele mobilizou um grupo de lidegas das comunicacdes do
Estado visando a fortalecer e a propiciar o cremtindeste mercado. Entre seus
parceiros estavam Mauricio Sirotsky Sobrinho (GriRBS) e Breno Caldas
(Grupo Caldas Junior).

Inicialmente, a ARP funcionou nas dependéncias dack® do
Comércio. Em 1971, passou a operar no prédio dackssio Riograndense de
Imprensa — ARI. O sonho da sede propria foi atmgich 1985, com a inauguracéo
da Casa da Propaganda Adao Juvenal de Souza (umeslosnsaveis pela
consolidacdo do mercado publicitario gatcho), dadeiona até hoje.

A ARP tem como Misséo:

— representar profissionais e empresas que atugmbigidade e na
propaganda;

— defender os interesses de todo o mercado pablicém situacdes
de ameaca ao seu exercicio pleno e a ética;
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— promover e valorizar a publicidade e a propagacd@o um
conjunto de arte, técnica e processos cientificos;

— estimular a criatividade e a qualificacdo técna@a mercado
mediante a realizacdo de cursos, debategkshops, seminarios, congressos,
festivais e eventos;

— acompanhar e intervir nas constantes transfosado mercado
publicitario; e

— intermediar relacdes com o Poder Publico e ¢ peteado.

A publicidade est4 cada vez mais presente na \adgpdssoas e tem
um papel importante no seu dia-a-dia, desde o monaeen que traca um retrato de
sua cultura e de seus costumes, até no impuls@senvblvimento da economia
local. Para acompanhar as transformacfes que wreade passa, reinvencéo é
uma palavra-chave nesse meio. A fim de fazer pdotecotidiano de todos, a
publicidade precisa estar sempre mudando, evoluiadaptando-se. Tudo para
continuar exercendo sua funcéo social.

E, entdo, para consolidar esse objetivo que a Ag&niza a Semana
da Comunicacdo. E um momento em que os publicitééim a chance de se reunir
para encontrar as melhores formas de fortalecererauo e também de se
aproximar do consumidor final.

Em 2007, a Semana ARP da Comunicacao reuniu dieaetarmais de
12 mil pessoas, das mais diversas formacdes. Adlmtaovo formato, foram mais
de 2.500 pecas inscritas, 23 palestras/debates,ntoides de premiacbes, oito
eventos promovidos por grupos organizado$rade e umshow gratuito do Papas
da Lingua, com a presenca estimada de 7 mil pessepsesentando um
investimento de R$ 800.000,00. As atividades acenén de modo simultaneo
em diversos espacos do Bairro Moinhos de Ventopc@ar exemplo, instituicbes
de ensino, clubes, bares, restaurardespping e hotel, além de espacos publicos
como logradouros e o Parque Moinhos de Vento, dhemdo Parcdo, sendo
possivel dizer que a propaganda tomou conta, literde, das ruas de Porto
Alegre.

Pode-se afirmar que a Semana ARP de Comunicagaancluséo no
Calendéario Oficial de Eventos do Municipio ora esia propondo, € uma
oportunidade Unica de impulsionar o crescimentanegocio publicitario, o que
acaba resultando em maiores investimentos e umar rpabfissionalizacdo do
setor. Além disso, a0 mostrar-se como um mercado & comprometido com
resultados, os anunciantes acabam percebendo eadaais as vantagens de
anunciar. Isso fortalece o mercado publicitaricgcanomia da Cidade, e acaba
gerando um aumento no numero de empregos. Um adsulpercebido pelas
mesmas pessoas que sdo impactadas pela publitidiadeos dias.
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Ha que justificar, finalmente, que a determinac&o d® més —
novembro — e ndo de uma semana fixa, especifica@-se ao fato de que um
evento desta grandiosidade e natureza esta dirggrdependente de locais de
realizacdo, de disponibilidade de hotéis e cong8nede licencas de O6rgaos
publicos, de agendas de convidados e de patrocinios

Assim, tenho a firme conviccdo de que o Projetd_eilemerecera a
unanime aprovacao dos nobres Pares.

Sala das Sessoes, 29 de julho de 2008.

VEREADOR JOAO ANTONIO DIB
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PROJETO DE LEI

Oficializa, no Municipio de Porto Alegre, a

Semana ARP da Comunicacao, realizada
anualmente, no més de novembro, que
passa a integrar o Calendario Oficial de

Eventos do Municipio de Porto Alegre.

Art. 1° Fica oficializada, no Municipio de Porto Alegee, Semana
ARP da Comunicacao, promovida pela Associacédo Rmgmse de Propaganda —
ARP — e realizada anualmente, no més de novembro.

Paragrafo unico. O evento de que trata o “caput” deste artigo passa
integrar o Calendéario Oficial de Eventos do Muri@ige Porto Alegre.

Art. 2° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacao
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